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UDK: 659.1(ŠIBENIK)

-
kerima, destinacija  u sinergiji darova Krkine prirode, materijalne i duhovne kulture, tradicionalnog ugostiteljstva, 

superbrenda.

- vrijednosti. 

-

-
tvenog ukusa, moralnih i estetskih vrijednosti.

-

kreirati Šibenik s ukusom superbrenda? To je tema ovog rada.

1. Uvod

-

Veliki graditelj, velebne katedrale sv. Jakova, Juraj Dalmatinac, svojim dijelom ostvorio 

-
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-

Grada s gostima. 

-

-
-

 

-

-
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-

prodaje, promocije, odnosa, procesa i progresa.

-

-

Dalmacije i Hrvatske. 
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-

-
mo emocijama. Emocije. Neuropeptidi i receptori, biokemikalije emocije su, glasnici koji preno-

(Pert, 2006, 187)

-

i smisliti neke?“ (Lindstrom , 2012, 26)

Slika 3. Osjetilno-emocionalna snaga Šibenika

-

-

-

-
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-

-
ste, odane prijatelje i prave promotore – evangeliste Šibenika. 

-

-

-

prirode, materijalne i duhovne kulture, ugostiteljstva i trgovine, te gostinstva.

-

-
-

-
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-

-
gen,  Carlos, 2008., 1-2.) 

-
chards,  1997, 53)
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-

-

-

-

-

prirodna i kulturna dobra gospodarski koriste.
-

-

-
-
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Summary

ŠIBENIK WITH THE TASTE OF A SUPERBRAND

-

-


